理论课程教案设计
	授课科目
	短视频拍摄与剪辑
	授课教师
	乔倩倩

	授课内容
	短视频制作与发布2
	授课班级
	

	授课方法
	讲授法、案例分析法
	课时数
	2

	教学目标
	一、能运用短视频的特征与优势分析典型类型的短视频APP。
二、短视频的特征与优势

	思政要点
	作为技工院校的学生，要将自己所学的专业做到熟能生巧，争做“大国工匠”。

	重点难点
	教学重点：

了解短视频的优势



	
	教学难点：

短视频的特征与优势

	教学准备
	
PPT   


	教学内容与环节流程设计
	师生互动

	一、课前准备
 学生自主预习本节课内容
2、 新课讲授
    短视频平台带货玩法
抖音和快手，每天都有超过2亿的用户在平台上享用内容的盛宴。娱乐化、知识化、社交化的内容，吸引和引导了大量用户流量，抖音、快手已经快速成长为真正意义上的购物消费平台。但由于短视频篇幅太短，难以充分完整地表达产品的特性，而且互动有限，没法实时捕捉消费者的需求变化来促成交易。因此短视频带货少不了直播的协同配合，短视频现在更多是作为直播带货的流量入口和预热先导。
2020年的特殊市场格局，让品牌异常关注短期消费转化的效率，直播带货被越来越看重。观众在较长的直播观看时间里，往往只能盯住1-2个直播间，否则就很容易错过事先想要入手的好货。这段半小时以上的时间内，主播运用千锤百炼过的销售套路其实不难打动消费者。哪怕是看过百场以上直播带货的用户，都未必会心生厌倦，反而因为商品诱人的促销低价“上瘾”，买进许多计划外的商品。即使用户在某个直播间内被“种草”后没有立即“拔草”，在这段不算短的时间对产品的细节阐述也会在用户心智里扎下“心锚”，可以之后在别的直播间里完成拔草。由于时间相对较长、主播有互动性的优势，直播形式对用户心智的塑造也要比单纯的短视频形式更加全面深刻。而基于短视频平台的直播带货，相较于其他垂直类平台，先天具有更大体量的基础流量池，并且用户对于视频直播在习惯上也可以良好适应。
一、短视频的特征
（一）形式特征
1．短小精悍
2．创意剪辑手法
（二）内容特征
1．内容有趣
2．草根性
3．搞笑娱乐性强
（三）传播特征：互动强，社交黏度高
二、短视频的优势
（一）快餐化消费
（二）寻求消费指导
（三）获取新闻资讯
（四）进行深度阅读
三、课程总结：
1、短视频特征
2、短视频优势
四、作业布置
整理知识框架

	通过提问问题，引发学生思考；教师通过案例讲解各个知识点
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理论课程教案设计
	授课科目
	短视频拍摄与剪辑
	授课教师
	乔倩倩

	授课内容
	短视频制作与发布4
	授课班级
	

	授课方法
	讲授法、案例分析法
	课时数
	2

	教学目标
	一、掌握案例分析解读

	思政要点
	作为技工院校的学生，要将自己所学的专业做到熟能生巧，争做“大国工匠”。

	重点难点
	教学重点：

不同案例如何解读


	
	教学难点：

直播案例成功秘诀

	教学准备
	
PPT   


	教学内容与环节流程设计
	师生互动

	一、课前准备
 学生自主预习本节课内容
3、 新课讲授
一、商品导购类----薇娅viya、李佳琦Austin
[bookmark: _GoBack]知识传播类——秋叶PPT、李子柒
知识传播类短视频：主要以传授技巧方法知识为主，为解决生活中的困惑而产生的；或者以展示问题、解决问题为主，展示生活中常见的问题、新出现的现象等，以引起观众的同感和共鸣；或者是重在教人们解决问题，通过实际操作展示清明明了的操作过程，还要让观看者有良好的视觉感受。此类视频可以涉及到内容有：软件、美食、家电、3C数码产品、宠物、绿植养护、兴趣爱好、健身、美妆护肤、时尚搭配、新的生活方式等都可以。知识传播类短视频把各类知识用更加显像化的形式传递给受众，一改知识艰深枯燥的外貌，拉近了大众与文化知识之间的距离。以短视频为纽带的知识分享和链接，在拓宽知识边界的同时，也让知识普惠接近现实。
【典型案例】
秋叶PPT---进阶知识大放送
“秋叶PPT”是将短视频+教育结合的非常完美的平台，目前已聚集将近300万粉丝，秋叶在抖音上的营销可谓全面开花，秋叶大叔、秋叶excel、秋叶word……全方位的抖音营销矩阵，专注于软件办公系列，聚集上班人群。
利用短视频进行知识点的传播的侧重点在于教学，向用户传授某种技能，如教用户制作PPT、教授摄影摄像技巧、介绍学习英语的方法等。总之，短视频的分享就是让用户看了这些短视频后，能修在某个方面获得知识或技能上的提升。“秋叶PPT”就是一个专注于系列办公软件教学的矩阵号。“秋叶PPT”之所以能够成功，就是要想让自己的短视频账号对用户保持持久的吸引力，自己生产内容才是王道。
（一）定位精准，内容是受众刚需
（二）精心设计内容
（三）讲解知识的方式多样，生动有趣
（四）用幽默、调侃做点缀，风趣而不枯燥
（五）注重与用户互动
三、课程总结：
1、短视频特征
2、短视频优势
四、作业布置
整理知识框架

	












通过提问问题，引发学生思考；教师通过案例讲解各个知识点
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理论课程教案设计
	授课科目
	短视频拍摄与剪辑
	授课教师
	乔倩倩

	授课内容
	短视频制作与发布5
	授课班级
	

	授课方法
	讲授法、案例分析法
	课时数
	2

	教学目标
	学会案例分析解读

	思政要点
	作为技工院校的学生，要将自己所学的专业做到熟能生巧，争做“大国工匠”。

	重点难点
	教学重点：

不同短视频的优势



	
	教学难点：

短视频领域IP定位

	教学准备
	
PPT   


	教学内容与环节流程设计
	师生互动

	一、课前准备
 学生自主预习本节课内容
4、 新课讲授
   知识传播类——秋叶PPT、李子柒
知识传播类短视频：主要以传授技巧方法知识为主，为解决生活中的困惑而产生的；或者以展示问题、解决问题为主，展示生活中常见的问题、新出现的现象等，以引起观众的同感和共鸣；或者是重在教人们解决问题，通过实际操作展示清明明了的操作过程，还要让观看者有良好的视觉感受。此类视频可以涉及到内容有：软件、美食、家电、3C数码产品、宠物、绿植养护、兴趣爱好、健身、美妆护肤、时尚搭配、新的生活方式等都可以。知识传播类短视频把各类知识用更加显像化的形式传递给受众，一改知识艰深枯燥的外貌，拉近了大众与文化知识之间的距离。以短视频为纽带的知识分享和链接，在拓宽知识边界的同时，也让知识普惠接近现实。
【典型案例】
李子柒---古风色彩的生活方式
李子柒，微博知名美食视频博主，微博签约自媒体人，被誉为东方美食生活家。2015年，李子柒开始自拍自导古风美食短视频， 2018年，李子柒的原创短视频在海外运营3个月后获得YouTube银牌奖，粉丝数破100万，被国外网友称为“来自东方的神秘力量”。《汉妆》、《面包窑》、《芋头饭》等作品在Facebook也获得了数百万的播放量。李子柒通过她的视频在重新向全世界介绍那些被我们忘记的中国文化、艺术和智慧。
李子柒的短视频主题是中国人古朴的传统生活，以中华民族引以为傲的美食文化为主线，围绕衣食住行展开。如今，她的全网粉丝数量超过4000万，累计播放数量超过30亿。李子柒凭借着极具古风色彩的短视频作品成功突围，成为短视频领域的一流IP。
（一）内容定位精准，充满个性
（二）个人形象鲜明
（三）短视频内容体现时效性
（四）短视频画面意境唯美
（五）矩阵式运营
（六）创建品牌实现商业变现
三、课程总结：
1、短视频特征
2、短视频优势
四、作业布置
整理知识框架

	通过提问问题，引发学生思考；教师通过案例讲解各个知识点

	


















教后小结与反思













