理论课程教案设计

	授课科目
	电子商务概论
	授课教师
	乔倩倩

	授课内容
	新媒体案例

的解读
	授课班级
	

	授课方法
	讲授法、案例

分析法
	课时数
	2

	教学目标
	 解读新媒体营销的优势
了解新媒体营销的适用方法

	思政要点
	作为技工院校的学生，要将自己所学的专业做到熟能生巧，争做“大国工匠”，本节突出思政在新媒体文章撰写时上要文明发言。

	重点难点
	教学重点：新媒体营销如何抓住受众群体

	
	教学难点：新媒体营销的应用技巧

	教学准备
	PPT   教学模型   


	教学内容与环节流程设计
	

	导入：

    案例解读
课程讲述：
我们通过这个视频看到一位皮肤非常水嫩的女明星，在日常的一个volg里给我们口播了一款护肤品，叫凌博士，那这个视频呢，截止到昨天我把它下载下来时，点赞是82.1万，评论1.6万，转发，可想而知，通过这个视频有很多人认识了这个品牌，并且购买了该商品，这个品牌呢，是咱们莱芜本土的品牌，属于梅晔生物的，可能有的同学听过，并且已经走向了国际市场，是不是有点自豪，咱们也要争取努力学好电商，争取用自己的专业和努力，来助推家乡的经济发展，我放了三张凌博士的拍摄脚本，通过这三张拍摄脚本，我们可以看到，每一句台词都是提前撰写好的，包括水乳的剩余容量都是策划了的，也就是看似一条无心的日常vlog，其实是一场有预谋的商业广告，那这告诉我们什么道理？
想拍出好的视频，就要提前写好脚本，做好准备工作。

理性购物
再回到新媒体营销的概念，现在是不是同学们就理解了什么是新媒体营销？

怎么样写出好的内容：1、原创，2、选题新颖3、画面清晰4、能激起观众的共鸣。这就要求创作者：有思路、有底蕴。
讲到这里我们基本都明白了怎么样利用新媒体平台—大数据的精准推送去进行商品的营销和品牌的宣传。
那说到这，我想问下同学们，新媒体营销—也就是大数据的精准推送真的就只有优点吗？
有没有缺点？
最大的壁垒：信息茧房把我们的认知局限在某个领域，某个范围，导致我们获取的信息是之前我们看过的（大数据认为我们感兴趣的），古人说的，书中自有黄金屋放在现在也不过时，而且习近平总书记在首届全民阅读大会的贺信中写道：“希望全社会都参与到阅读中，形成爱读书、读好书、善读书的浓厚氛围。”我们作为青少年，祖国的希望，更应该铭记书记的谆谆教导和殷切期盼。

总结：

    自媒体时代，人们更倾向于社交营销和数字（具体）营销。

布置作业：

    整理案例
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	教后小结与反思






