理论课程教案设计

	授课科目
	电子商务概论
	授课教师
	乔倩倩

	授课内容
	网络营销概述2
	授课班级
	

	授课方法
	讲授
	课时数
	2

	教学目标
	通过案例引导了解网上商店的营销策略

掌握网络产品推广技巧

	思政要点
	作为技工院校的学生，要将自己所学的专业做到熟能生巧，争做“大国工匠”。

	重点难点
	教学重点：网络营销的功能

	
	教学难点：网络市场调查

	教学准备
	PPT   教学模型   绘图工具


	教学内容与环节流程设计
	师生互动

	课前准备

        海尔集团，这个中国最具价值的品牌，世界上第四大白色家电的制造商，旗下的冰箱、空调、洗衣机、电视机、热水器、电脑、手机、家居集成等19个产品在我们的生活中随处可见。而且，海尔也是国内大型企业中第一家进入电子商务业务的公司，率先推出电子商务业务平台。为了进入一体化的世界经济，海尔累计投资了1亿多元建立了自己的IT支持平台，为电子商务服务。目前在海尔的网站的海尔新商场（http://new.ehaier.com/）上，除了推出产品的在线订购销售功能之外，最大的特色就是有面对用户的四大模块：个性化定制、产品智能导购，新产品在线预定，用户设计建议。这些模块为用户提供了独到的信息服务，并使网站真正成为海尔与用户保持零距离的平台。

思考题目：

海尔的经营方式哪些？

海尔的网站建设EDI?

三、新课讲授 

1、EDI概述

产生与发展

EDI国外的发展
电子商务网站的功能定位
企业建立电子商务网站的主要目的是通过网站来推广企业的产品和服务，使客户随时可以了解企业和企业的产品，为客户提供在线服务和订单处理功能
1．企业的形象宣传
2．产品和服务的展示与订购
3．网上支付和配送跟踪
4．商务资源的管理
电子商务网站的需求分析
网站建设的需求分析是网站建设的第一阶段，其总的目的是根据调查分析，明确建设电子商务网站的目的与内容，使网站建设能根据企业经济等实力，满足企业真实需求和客户需求，提高企业市场竞争率和经济效益。需求分析是否科学、合理，将直接影响后期网站开发。
电子商务网站开发技术
Web开发技术
1．
HTML语言
如：阿里巴巴的主要产品就是信息产品和服务，
产品定位
网络营销的产品和服务应尽量是信息产品和服务，经营有形产品需要通过无形的产品进行很好的配合营销，提升其与传统销售方式的价值，如：提供全面的售前服务、方便的支付手段、快捷的配送服务。

同程网（苏州同程旅游网络科技有限公司）创立于2004年，总部设在中国苏州，经过数年在旅游在线市场的成功运作，已成为国内最大的旅游电子商务平台之一，也是目前中国唯一拥有B2B旅游企业间平台和B2C大众旅游平台的旅游电子商务网站。B2B旅游企业间平台(www.17u.net)作为中国最大的旅游交易平台，搭建包括旅行社、酒店、景区、交通、票务在内的近10万余家旅游企业间的信息、交易平台，B2C大众旅游平台(www.17u.com)作为中国领先的在线旅游网站，目前拥有300万注册会员,面向大众提供酒店机票预订、景区门票折扣与预订、旅游线路比价搜索，等全方位旅行及旅游服务，并形成了以旅游点评、旅游问答、旅游询价、旅游博客为特色的旅游社区。 
课堂总结    

网络营销的产品和服务
五、作业布置

整理知识框架
	

	教后小结与反思




理论课程教案设计
	授课科目
	电子商务概论
	授课教师
	乔倩倩

	授课内容
	短视频拍欣赏
	授课班级
	

	授课方法
	讲授法、案例分析法
	课时数
	2

	教学目标
	1.了解短视频拍摄的方法
2.掌握电短视频拍摄和剪辑技巧
 

	思政要点
	作为技工院校的学生，要将自己所学的专业做到熟能生巧，争做“大国工匠”。

	重点难点
	教学重点：

场景转换

	
	教学难点：
视觉抓拍

	教学准备
	PPT   


	教学内容与环节流程设计
	师生互动

	一、课前准备
 学生自主预习本节课内容
新课讲授
短视频营销大赛           

一、活动目的

    为丰富学生文化生活，营造浓厚的专业学习氛围，培养学生思维能力、提高学生网络营销能力，提高学生短视频拍摄水平，提升学生综合素质与就业基本技能，特举办2023级电子商务班短视频营销大赛。

二、总体安排

（一）活动准备

准备项目
准备时间
准备内容
支持人员

赛前动员会
6.01
组织召开赛前动员会，进行宣传组织，调动学生参赛积极性，引起学生重视。


视频准备
6.05-6.26
学生自行准备拍摄产品、利用闲余时间拍摄


作品评选
6.27
协调确认活动场地，同时具备多媒体设备，评选出获奖选手

四、作业布置
写出对作品的评价与反思
	通过提问问题，引发学生思考；教师通过案例讲解各个知识点

	教后小结与反思



