理论课程教案设计
	授课科目
	电子商务概论
	授课教师
	乔倩倩

	授课内容
	选品品类
	授课班级
	

	授课方法
	讲授法、案例分析法
	课时数
	2

	教学目标
	
1.了解商品的本质
2.掌握品类的选择方法


	思政要点
	作为技工院校的学生，要将自己所学的专业做到熟能生巧，争做“大国工匠”。

	重点难点
	
教学重点：
实现商品利润最大化

	
	
教学难点：
品类选择

	教学准备
	
PPT   


	教学内容与环节流程设计
	师生互动

	一、课前准备
 学生自主预习本节课内容
2、 新课讲授
商品选品时不仅要考虑产品的市场需求和竞争情况，也要考虑自身的利润目标。高利润不等于高利润率，这是两个不同的概念。一个商品即使利润率很高，但如果售价较低，一天的销量也无法达到预期的利润水平。因此，选品时需要权衡产品的利润率和售价，以实现最大化的 profits。
1.客户评论时间根据评论时间排序，让最近的评论时间都显示出来，然后抓取前50条评论时间。
2.抓取链接最早的评论时间，方便推算这个产品的上架到出单的时间，如果可以通过其他的工具知道的上架时间最好。
3.目前很多平台都分跨境和本地卖家，跨境一般做小件，本地一般做大件，主要是运费的原因。但不乏也有跨境卖家卖的大件本地卖家没有注意到。所以你是本地卖家，筛选一遍跨境卖家的产品。
4.只抓取评论数量大于50的lising，由于产品的平台上的产品众多，增加采集条件可以减少采集时间。
5.采集产品的类目，这个适用于垂直卖家，筛选采集过程中不需要的产品。
6.其他就是一些价格、标题、图片链接的采集等等。
关键词的趋势变化，关键词市场，同样也存在着增量市场。我们看到的淘宝、天猫等市场，就是由类目组成。类目下面又分为二级类目、三级类目，像这样的市场，都是由关键词的搜索形成。在任何一个类目里，都会存在曾经有的关键词，或者是一些新生的关键词，而且这些关键词的需求量，一直在持续上升。那么，什么是关键词的新生市场？即一个关键词在【生意参谋】，或者直通车的流量解析里，之前没有搜索人气，但是突然在某一时间点，出现搜索流量暴增的状态，这就是关键词的新增市场。商家们在这个市场里去经营，成功的概率会更大。
最后，物流模式也是选品时需要考虑的因素。不同的物流模式适用于不同种类的产品。例如，海外仓模式更适合大件、有重量的产品；而平台支持的自发货或一件代发形式，则更适合单个产品、质量较轻的产品。选品时需要根据自身的物流能力和资源来选择合适的产品。

三、课堂总结
电商平台，商品的售卖是关键
四、作业布置
整理知识框架

	










通过提问问题，引发学生思考；教师通过案例讲解各个知识点

	




















教后小结与反思


























理论课程教案设计
	授课科目
	电子商务概论
	授课教师
	乔倩倩

	授课内容
	选品方法
	授课班级
	

	授课方法
	讲授法、案例分析法
	课时数
	2

	教学目标
	
1.了解商品选品的指南
2.掌握商品选品的具体方法


	思政要点
	作为技工院校的学生，要将自己所学的专业做到熟能生巧，争做“大国工匠”。

	重点难点
	
教学重点：
蓝海选品

	
	
教学难点：
学以致用

	教学准备
	
PPT   


	教学内容与环节流程设计
	师生互动

	一、课前准备
 学生自主预习本节课内容
3、 新课讲授
电商选品指南
电商选品是一项关键的任务，它直接关系到店铺的成败。以下是根据搜索结果整理的电商选品的一些主要方法和注意事项。
1. 热销品选品法
这种方法主要是跟随行业热门和爆款进行选品。在任何类目市场中，都有比较火爆的品类。可以通过市场行情或直接查看淘宝、按销量排序来找出行业爆款。这种方法简单粗暴，但在选择时需要注意避免过度竞争，选择有潜力成为行业爆款的产品。
2. 数据选品法
这种方法适用于刚进入类目的商家，需要结合公司的产品库进行操作。通过生意参谋等工具，可以快速进行店铺品类规划，确定主推单品。需要了解行业产品，熟悉自身产品，才能在看市场时形成对比。此外，还可以通过EDX等工具进行单品全网店铺的分析，以此来决定主推款。
3. 细分产品选品法
这种方法是通过深入研究消费者需求，发现只满足一类人的核心需求的产品。可以通过关键词(TOP20万词表)来查找合适的产品，或者通过时效性选品和热门事件选品来发现短期的商机。这种方法适合新手或者缺乏经验的实操者，但也需要注意产品的生命力不长，需要不断筛选和更新。
4. 蓝海产品选品法
蓝海产品是指那些在市场上还未被充分开发的产品。寻找蓝海产品需要对行业、客户有深入的了解，同时也需要依赖于小圈子的信息交换。蓝海产品一旦开辟成功，可以长久稳定地获取较高的利润，但对供应链、团队、经验、资金要求较高，且一旦曝光，高手会迅速进入。这种方法适合有经验的卖家寻找新的增长点。
5. 冷门产品选品法
冷门产品是指那些市场份额较小，但却有可能带来高利润的产品。寻找冷门产品需要较强的洞察力，以及对一类人的了解和理解。冷门产品同行极少，运营层面要求少，但很难发现，运气成分较大。一旦曝光，竞争会瞬间扩大，可复制性差。这种方法适合用于兼职开店，不是那么适合新手。
三、课堂总结
选品的方法
四、作业布置
整理知识框架

	












通过提问问题，引发学生思考；教师通过案例讲解各个知识点
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